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Regard des Francgais sur la transition énergétique, ses enjeux et ses

conséquences potentielles, ala veilled b COP21

Enquéte Harris Inferactive pour L CP-AN

Enquéte réalisée en ligne entre du 27 au 29 octobre 2015. Echantillon de 1 014 personnes, représentatif de la population
francaise dgée de 18 ans et plus. Méthode des quotas et redressement appliqués aux variables suivantes : sexe, dge, catégorie

socioprofessionnelle et région d’habitation de Finterviewé(e).

Six Francais sur dix (60%) ont aujourd’hui le sentiment de faire des efforts importants
pour favoriser la transition energétique.

Parmi les 39% de Francais ayant au contraire le sentiment de faire des efforts «
plutdt pas » (33%) voire « pas du tout » (6%) importants en faveur de la transition
énergétique, notons une surreprésentation des jeunes (51% jugeant ne pas faire des
efforts importants) et des cadres ou professions libérales (47%).
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Le Grand public et la transition
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..Rét‘:aiﬁ_i_f‘ulatif: les comportements susceptibles d’étre addpié?ﬁé‘rds“TrangaE R
en faveur de la transition énergétique

Le fait déja ou est

prét a le faire

Adopter des comportements quotidiens favorisant les économies d’énergie 93%
Privilégier les circuits courts, les produits locaux pour vos achats 90%
Adopter un mode de chauffage plus économe en énergie pour votre logement 87%
Accepter d’éteindre I'éclairage public inutile en milieu de nuit 86%
Réaliser des travaux d’isolation de votre logement 84% 91 % da?]SS 18-35
’rivilegier de nouveaux materiaux et respecter de nouvelles normes pour la construction de votre 4% /
ogement ou la réalisation de travaux dans votre logement
82 % des 18-35
Installer chez vous des outils de contrdle de votre consommation énergétique 79% / ans
~hanger vos modes de deplacement pour qu’ils soient moins couteux en energie 72%
Réduire le nombre et la distance de vos déplacements professionnels et personnels 71%
Payer plus cher a I'achat ce qui est é&conome en énergie 65%
Acheter un véhicule plus cher a 'achat mais moins consommateur d’énergie 62%
Investir pour produire vous-méme tout ou partie de I'énergie nécessaire a votre logement 59%
Habiter dans un immeuble 46%
Payer plus cher des produits taxés en raison de leur émissions carbone, ce qui permettrait de financer 39% 48 % des 18-35
des travaux d’économie d’énergie / ans
Jarticiper directement au financement des projets locaux de production d’énergie 39%

Habiter un logement plus petit, avec moins de m? par habitant 37%
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Les freins de la transition énergétique pour les citoyens : des freins
financiers et une volonté jugée insuffisante des pouvoirs publics

Quels sont les principaux freins qui pourraient vous empécher de participer a la transition énergétique ?
(réponses données a l'aide d’une liste, trois réponses possibles)

-.a Crainte que ce SoIt trop Couteux a court terme

Le manque de volonté des pouvoirs publics (Etat, collectivités locales)
L'absence ou la faiblesse des incitations financiéres

La crainte de trop fortes hausses d'impots

L'absence de solutions technologiques vraiment efficaces a vos yeux
La crainte que cela ne soit pas rentable pour vous a long terme

-e sentiment que ca ne sert a rien d'agir a votre niveau, Individuellement
Le mangue d'informations

Le fait de ne pas savoir a qui vous adresser

Les conséquences en matiére de confort dans votre vie quotidienne
La difficulté a changer vos habitudes, votre mode de vie

Le mangue de motivation

Autre
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3 jours pour construire
le monde de demain'!
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SO, WHAT

S @o ?

COY IS EVERYWHERE
COY IS ASTATE OF MIND
COY IS DESIGNING OUR FUTURE
COY IS WHAT YOU DECIDE IT TO BE




OBJECTIF

5 000

Jeunes pour le Climat
du monde entier et de tous milieux sociaux,
réunis pour imaginer et creer la société de demain.

Conscients des limites de notre modele de sociéte,
les jeunes sont preéts a agir pour une société plus durable et
désirable, dans la joie et la bonne humeur !
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Parce que tout le monde ne peut pas partir a 'autre bout du monde au mois de novembre,
Parce que tout le monde ne veut pas prendre l'avion,
Parce que les enjeux locaux doivent se traiter localement.

La COY11 existera sur tous les continents
> Grace a une présence en ligne
> Grace a des événements locaux et interconnectes
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COY is EVERYWHERE
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INTROSPECTION INSPIRATION FORMATION PRODUCTION
Apprendre & Inspirer par des reécits Acqueéerir des Preparer la
se connaitre personnels , des demons- connaissances et mobilisation pour

trations d'initiatives... des compéetences la COP2]
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local et
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* Vivre ensemble
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i Santé & B|en'étre SCIENCE CONFERENCES Durant 3 jours, découvre l'univers de la
* |nnovation & Savoir- Comprendre les enjeux Sinspirer aupres dinterve- COY & travers plusieurs centaines d'ate-

liers répartis dans des espaces spéci-
fiques et couvrant dix thématiques, pour
découvrir et construire demain |

fai re dans leur globalitée nants du monde entier



T Make It -~
2. Arbre ges Engageme



















MERCI DE VOTRE ATTENTION !
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